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Datos generales

Periodo de Examen Extraordinario: Del 01 al 22 de junio de 2024

o
o Nombre del profesor(a): Samantha Sanchez
o Correo electrénico del profesor (a): samanthasm@politicas.unam.mx
o Clave de la materia: 2702
o Nombre de la materia: DISENO Y DESARROLLO DE PROYECTOS
PROFESIONALES
o Licenciatura: Comunicacién
o Semestre al que pertenece: septimo
o Caracter de la materia (obligatoria u optativa): Obligatoria
o Numero de créditos:
Caracteristicas del examen
e Temario
e Unidad 1.

Tipos de investigacion y de proyectos profesionales
1.1. Investigacion de orden cualitativo y/o cualitativo, tematicas y lineas de estudio
1.2. Temasy problemas de comunicacidn audiovisual
1.3. Temas y problemas de comunicacidn periodistica
1.4. Temasy problemas de comunicacién organizacional
1.5. Temas y problemas de comunicacién politica
1.6. Temasy problemas de comunicacidn publicitaria
e Unidad 2.
Disefio de un proyecto profesional
2.1. Concepcidn y andlisis de ideas para la eleccidn del tema

2.2. Delimitacion del tema vy justificacion de su relevancia 2.3. Planteamiento del problema a
resolver
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2.4. Objetivo y alcance del proyecto
2.5. Definicidn y delimitacidn del problema

2.6. ldentificacidn de factores de analisis cualitativo y cuantitativo
2.7. Elaboracién de categorias o unidades de observacién y unidades de medida

e Unidad 3.
Estrategias de recopilacion de la informacién

3.1. Identificacidn, localizacién y seleccion de la informacion 3.1.1. Identificacidn, jerarquizacion y
seleccién de la

informacidn contenida en bases de datos
3.2. Extraccién y redaccién ordenada de la informacién recopilada

3.3. Identificacidn de las fuentes segun el objeto de estudio y el objetivo del proyecto profesional

3.4. Recopilacidn, seleccién y analisis de las fuentes 3.5. Redaccién ordenada de la informacion
recopilada

e Unidad 4.
Tipos de variables y su medicion

4.1. Tipos de variables: nominal, ordinal, de intervalo y de razén
4.2. Métodos de muestreo en las ciencias sociales
4.2.1. Estratificado

4.2.2. Etapas multiples

4.2.3. Conglomerados

4.2.4. Homogeneidad

4.3. Estudios de casos

4.4. Tipos de encuestas y tipos de entrevistas

4.4.1. Diseno y tipos de cuestionarios y test

4.4.2. Codificacion y tabulacion de los datos obtenidos 4.5. Redaccidén ordenada de la informacion
recopilada

e Unidad 5.

Presentacion del proyecto profesional
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5.1. Portada, nombre del proyecto, rsumen, indice de contenido
5.2. Introduccién y antecedentes
5.3. Formulacién del problema y perspectiva abordada 5.4. Hipdtesis o supuestos base

5.5. Justificacion del tipo de estudio, objetivos y alcance 5.6. Sustento tedrico: marco de
referencia y conceptual 5.7. Planteamiento metodolégico: tipo de estudio nivel y método de
analisis

5.7.1. Poblacién y muestra estudiada (en su caso)

5.7.2. Datos relevantes segun categoria o variable de estudio (en su caso)

5.8. Exposicién de las limitaciones del estudio y propuestas 5.8.1. Iniciativas y resultados

5.8.2. Alcance y limitaciones

5.8.3. Procesos, funciones y tareas implicados

5.8.4. Estimacién de recursos financieros, técnicos, tecnolégicos y humanos-

5.8.5. Estrategia de accidn o intervencion

5.8.6. Esquema del trabajo y cronograma de actividades 5.8.7. Anexos técnicos y/o metodoldgicos
5.8.8. Referencias y fuentes de informacion documental

e Contenidos a evaluar
Proyecto
e Bibliografia basica
Temal
Ander Egg, E., Técnicas de investigacidn social, México, El Ateneo, 2007.

Babbie, Maria, Manual para la practica de la investigacidn social, Bilba, Desclée de
Brouwer, 1996.

Bafios Poo, Sabrina, Manual de técnicas: investigacion en archivo documental, México,
UNAM, Instituto de Investigaciones Estéticas, 2010.

Cead’Ancona, Maria de los Angeles, Metodologia cuantitativa: Estrategias y técnicas de
investigacion social, Madrid, Sintesis, 1996.

Tema 2

Chinn, Beverly Ann, Cdmo hacer una gran investigacion documental, Traduccidon Rodolfo
Pifia Garcia, México, Limusa, 2008.
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Clegg, F., Estadistica facil aplicada a las ciencias sociales, Barcelona, Critica, 1984.
Fuentes N., Raul, La investigacion académica sobre comunicacidon en México:
sistematizacién

documental, México, ITESO, 2003.
Fuentes N., Rall, La investigacién de la comunicacidon en México: sistematizacién
documental,

Meéxico, Universidad de Guadalajara, ITESO, 1996.
Tema 3

Fuguera Gazo, Pilar y otros, Reflexiones en torno al balance de competencias: concepto y
herramientas para la construccion del proyecto profesional, Barcelona,
Universitat de Barcelona, 2007.

Garcia Ferrando, M., Socioestadistica: Introduccién a la estadistica en Sociologia, Madrid,
Alianza Universidad, 1995.

Gonzalez Reyna, Susana, Manual de investigacién documental y redaccién, México,
Trillas, 2005. Jurado Rojas, Yolanda, Técnicas de investigacién documental:
manual para la elaboracién de

tesis, monografias, ensayos e informes académicos, México, Thomson, 2002.
Tema 4
Ruiz Olabuénaga, J.I., Metodologia de investigacién cualitativa, Bilbao, Deusto,
1996.

Rodriguez Moreno, M. L., Cbmo orientar hacia la construccidn del proyecto profesional:
autonomia individual, sistema de valores e identidad laboral de los jévenes,
Bilbao, Descleé Brouwer, 2003.

y otros, Desarrollo de competencia: teoria y practica. Balance, proyecto profesional y
aprendizaje basado en el trabajo, Barcelona, Laertes, 2010.

y otros, Estudios universitarios, proyecto profesional y mundo del trabajo, Barcelona,
Universitat de Barcelona, 2009.

Tema5
Roseras Carcedo, Elena y otros, Gestidn de la innovacidén y nuevas estrategias de

investigacion y difusién del fondo documental artistico, Gijén, Ediciones Trea,
2012.
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Sanchez Carrion, J.F., Manual de analisis de datos, Madrid, Alianza Universidad, 1996.

e Recurso de evaluacién
o Instrucciones para el alumno (qué debe realizar, cmo)
o Caracteristicas de presentacion del trabajo (extension, tipo de letra, espaciado,
formato)

El alumno debera aplicar la metodologia para el estudio de caracter cuantitativo
y/o cualitativo en el disefio de un proyecto de caracter profesional, de investigacion
o titulacidon orientado y justificado hacia el campo de estudio de la comunicacion
publicitaria.

Examen

Elaborado a criterio del Profesor.

Presenta un proyecto que incluya:

1.- Enunciado

2. Planteamiento del problema.- Se refiere al aspecto motivo de afectacion respecto de la
investigacion, ya sea que se trate de alguna patologia en un proceso, misma que debe corregirse;
o bien, que la investigacion se refiera a la aplicacion de innovaciones, modificaciones,
transformaciones o cualquier tipo de mejoras en la prestacién de servicios u oferta de bienes y
productos, asi como propuestas nuevas.

El planteamiento debe ser preciso en el sefialamiento propio de la afectacién, poniendo énfasis en
las razones, en los motivos protocolarios que conducen a la investigacion, evitando en este rubro
la anticipacidn de resultados previsibles.

3. Delimitacion.- Una vez que el objeto de la investigacion ha sido ubicado en el aspecto motivo de
afectacién, resulta indispensable describir los alcances del proyecto, tanto en lo relativo a la
cobertura de la propia investigacion, como en lo tocante a los beneficios potenciales que se tienen
previstos.

El nivel de investigacion en el que se inscribe el proyecto constituye un factor determinante a la
hora de plantear los objetivos en sus distintos rangos, y es en la delimitacién donde ese nivel es
exhibido por primera vez.

De forma general, podemos identificar tres niveles de investigacion, tomando como punto de
referencia aquellas que se vinculan con la que desemboca en procesos de titulacion en el
subsistema de educacidn superior:

4, Nivel Uno (equivalente a la licenciatura).- Requiere del investigador el dominio de su
ambito de desempeiio, mismo que debe demostrar al retomar aspectos del universo de su
competencia para proponer la aplicacion de los conocimientos adquiridos, modificaciones a
procesos, innovaciones y generacion de nuevos productos.
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5. Justificacidn.- Aqui se plasmardn aquellas consideraciones que, a juicio del investigador, otorgan
pertinencia al trabajo, y pueden ser de cardcter econdmico, politico, cultural, ideolégico, etc., hasta
juicios utilitarios particulares.

6. Hipotesis.- La hipdtesis, elemento importante en tanto supone la duda principal del protocolo
de investigacion, resulta, sin embargo, prescindible en algunos procesos.

La hipdtesis se presenta como una proyeccidon de impacto que la mejora, innovacion o sustitucidon
del aspecto motivo de afectacidon producird en el dmbito de desempefio correspondiente,
condicionando tal impacto en razén de la aplicacién de los términos que el proyecto describa y
proponga.

7. Objetivos.- Constituyen las previsiones cualitativas del proyecto. Se redactan a partir de un
verbo, en tiempo infinitivo, directamente observable.

8. General.- El objetivo general debe conformarse como un planteamiento que excede las
posibilidades de la investigacién, en tanto que el cumplimiento integral del proceso se inscribira en
una estructura mayor, en la que, sin embargo, la inclusion del proyecto supondra mejoras y
contribuciones significativas (suele ser uno y sus alcances tienden hacia lo actitudinal).

9. Particular.- La redaccién de este tipo de objetivo, que por razones obvias suele ser uno solo,
debe corresponderse en un 100% con la oferta de la investigacion. Esto es, debe describir la
totalidad del potencial previsto para el proyecto. Preferentemente se orienta hacia lo
procedimental.

10. Especificos.- Suelen ser varios, y se refieren a los pequefios logros, valores agregados, que el
consumidor obtendra de manera complementaria al objetivo particular del proyecto. La suma de
los objetivos especificos, cuyos alcances son predominantemente conceptuales, puede o no
corresponder a la unidad del objetivo particular.

11.- Esquema General de Trabajo.- Propuesta de temas y subtemas por capitulos

12.- Bibliografia

13.- Citas bibliograficas (25 minimo)(textuales sobre el tema y/o el proceso de comunicacion sobre
el cual basas tu proyecto)

Criterios de acreditacion

e Dar a conocer los criterios de acreditacidon del examen al alumno.
e El trabajo debera contener todos y cada uno de los elementos mencionados; el ultmo
punto corresponde a un minimo de 25 extractos de fuentes consultadas




